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Yleista

Osterbottens  Fiskarférbund rf. ja  Vaasan  aikuiskoulutuskeskus ovat toimineet
yhteistybkumppaneina Pohjanmaan kalastusmatkailuelinkeinon kehittdamishankkeessa. Hankeidea
muotoutui vuoden 2008 aikana, ja silloin muun muassa jarjestettiin seminaari Pohjanmaan
kalastusoppaille, matkailuyrittdjille, vesialueiden osakaskunnille ja kalastusalueille.

Hankkeen paatavoitteena on parantaa Pohjanmaan kalastusmatkailuyritysten toimintaedellytyksia ja
lisdta Pohjanmaan kalastusmatkailumahdollisuuksien tunnettuutta.

Hanke toteutettiin vuosina 2009-2011, ja sitd pidennettiin maaliskuuhun 2012. Hanke sai osan
rahoituksestaan Manner-Suomen maaseudun kehittamisohjelmasta 2007-2013,
Matkailuelinkeinojen  edistamisen  toimenpidekokonaisuudesta. Hankkeen hallintoa hoiti
Osterbottens Fiskarférbund r.f.

1. Hankkeen toteuttaneet toimijat ja aikataulu

Hankkeen piddmieheni ja sen toteutuksen pdivastuullisena on toiminut Osterbottens Fiskarférbund
r.f, Rauhankatu 20, 65100 Vaasa, http://www.fishpoint.net

Hankkeen toisena osapuolena on toiminut Vaasan aikuiskoulutuskeskus, Ruutikellarintie 2, 65100
Vaasa, http://www.vakk.fi

Vaasan aikuiskoulutuskeskus on vastannut hankkeen tiettyjen erikoisalueiden toteutuksesta (DVD:n
laatiminen sekd toimenpide 6), mutta muut alueet on toteutettu yhteistyona (messut, Internet-
sivut). Osterbottens Fiskarférbund on vastannut hankkeen kokonaiskoordinoinnista ja sen
toteutuksesta muilta osin. Hankekoordinaattorina on toiminut suunnittelija Carina Ronn,
Osterbottens Fiskarférbund r.f, ja Vaasan aikuiskoulutuskeskuksen osalta projektinjohtajana
kouluttaja Samuli Kaivonen. Kumpikin on tydskennellyt hankkeessa osa-aikaisesti.

Hanke kdynnistyi 1.1.2009 ja paattyi 31.03.2012.

Hankkeelle asetettiin tydryhma, jonka jasenina ovat olleet seuraavat henkil6t:

Erkki Laakso Pohjanmaan Matkailu

Gunvor Haggman 7 Sillan Saaristo

Katja Svenfelt Pederséren kunta

Juha Ojaharju Pohjanmaan Vapaa-ajankakastajapiiri

Goran Antila Yrittaja, Bjorkd Wardshus

Pekka Heikkila ELY-keskus, kalatalousyksikko

Henrik Backa Yrittaja, Kalax fiskelag

Carina Ronn Projektinjohtaja, Osterbottens Fiskarférbund
Samuli Kaivonen Vaasan aikuiskoulutuskeskus



http://www.fishpoint.net/
http://www.vakk.fi/

Tyoryhmaan kutsuttiin myos Kari Viita-aho, Jorma Koivuniemi, Rolf Sund ja Paavo Rantala, mutta

heilla ei ole ollut mahdollisuutta osallistua sen tyohon.

Ty6ryhman tehtdvanad on ollut edistdd hankkeen toteutusta asiantuntemuksellaan ja ideoillaan.

Ryhma kokoontui kahdeksan kertaa.

2. Hankkeen nimi ja numero

Nimi:
Hankkeen numero: 3387
Ohjelma:

Toimintalinja:

Maaseutualueiden

Kvarken Fishing

monipuolistaminen

Toimenpide:

3. Hankkeeseen osallistuneet yritykset

Matkailuelinkeinojen edistaminen

elamanlaatu

Manner-Suomen maaseudun kehittamisohjelma 2007-2013

ja maaseudun elinkeinoelamén

Seuraavat yritykset ovat toimineet hankkeessa omarahoitusosuudella. Niiden yhteystiedot ovat myds

hankkeen kotisivuilla.

Yritys

Yhteyshenkilo

Verkkosivut www.

Bjorkoé Camping

Janne Nedergard ja
Sonja Bjérkman

bjorkocamping.com

Bjorko Wardshus Goran Antila bjorkowardshus.fi
Saaristomatkailu Jorma Koivuniemi saaristomatkailu.com
Kalastusopas M. Laine Mikko Laine yourfishingguide.com
Kvarken Safaris Samuli Kaivonen

Paniken Kalastusmatkailu Kari Viita-Aho panike.fi

PescaMare Carina Ronn pescamare.fi

Pro Bjorkoby Vesa Heinonen probjorkoby.fi
Saaristotila Varppi Jussi Mendelin varppi.com

Wesander Safaris

Raymond Wesander

Mikkelinsaarten luontoasema

Johanna Carlsson

Hannelen mokit

Hannele Holm

hannelenmokit.vze.com

Wanha Tupa

Veli-Pekka Honko

wanhatupa.fi

Hopan luontomatkailu

Mika Hopiavuori

hopanluontomatkailu.fi

Odd Inn

Fredrik

oddinn.fi

J.J. Viita-aho

Jukka Viita-aho

kalastusvaasa.fi

Westcoast Sportfishing

Johan Nydahl

westcoastsportfishing.fi

Muut hankkeeseen osallistuneet yritykset olivat Hopan luontomatkailu, Villa Bulleras, Baltic Pike

tours.
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4. Kustannukset ja rahoitus

Hanke rahoitettiin Pohjanmaan ELY-keskuksen kautta kanavoidulla Euroopan maaseudun
kehittdmisen maatalousrahaston hanketuella. Hanke on elinkeinon kehittdmishanke, ja sen
tukiprosentti on 90 %. Hankkeen hyvdksyttavat kustannukset olivat kaikkiaan 193 261,00 euroa.
Yksityisestd rahoitusosuudesta vastasivat Svenska kulturfonden, Osterbottens Fiskarférbund ja
hankkeeseen osallistuneet yritykset.

Kustannukset koostuvat palkkamenoista, ostopalveluista, vuokrista, matkakuluista sekd muista
kustannuksista.

5.1. Raportointi ja seuranta

Hankkeesta on laadittu vuosittain valiraportti seka loppuraportti hankkeen paattyessa.

Jatkossa Kvarken Fishing -kotisivuja yllapitavat hankkeeseen osallistuneet yritykset, ja myos uusia
yrittdjia voidaan ottaa mukaan. Hankkeen tulosten ja kehittamisideoiden jatkoksi on suunniteltu
uutta kehittamishanketta, joka suuntautuu enemman tuotekehitykseen, yrittdjien koulutukseen seka
kansainvalisille markkinoille tahtadavaan markkinointiin.

5. Tavoitteet, toimenpiteet ja tulokset

6.1 Yleiset tavoitteet

Taman elinkeinon kehittdamishankkeen tavoitteena oli luoda perusedellytyksia kalastusmatkailun
kehittdmiselle alueella ja sitd kautta luoda alueen matkailuyrityksille mahdollisuuksia ansiotulojen
kasvattamiseen. Hanke pyrki kehittdamdan Pohjanmaasta uutta houkuttelevaa kohdetta
kalastusmatkailijoille.

Sen yksityiskohtaisempina tavoitteina olivat toimivan lupajarjestelman aikaansaaminen
kalastusoppaille, kehittdmismahdollisuuksia tarjoavien alueiden tunnistaminen,
kalastusmatkailuyrittdjien ja muiden matkailualan yrittdjien valisen verkoston luominen seka yleisen
tietoisuuden lisadminen Pohjanmaan tarjoamista kalastusmahdollisuuksista.

Alueelle kehitetadn brandi ja yhteiset Internet-sivut, joita voidaan markkinoida messuilla ja muissa
tilaisuuksissa.

6.2. Laadulliset ja maarilliset tavoitteet

Maarallisia tavoitteita mitataan kasvaneina asiakasvirtoina sekd uusiin  ettd nykyisiin
kalastusmatkailuyrityksiin ja Kvarken Fishing -Internetsivujen kavijamaarina.

Laadullisissa tavoitteissa mitataan, miten hyvin hanke on onnistunut profiloimaan Pohjanmaan
kalastusmatkailua ja tekemdaan sitd tunnetuksi alueen ulkopuolella. Hankkeessa laaditaan
kalastusmatkailutuotteille yleiset laatuvaatimukset ja selvitetddan noudatettavat maaraykset.
Laadullisissa tavoitteissa mitataan, miten hyvin niiden normeja toteutetaan alueen yrityksissa.




6.3. Hankkeen toteuttamat toimenpiteet

Hanke koostuu kahdeksasta toimenpidekokonaisuudesta seuraavasti:

e Poimia esiin houkuttelevimmat alueet, joissa on kehityspotentiaalia (kalastusoppaat,
kalavedet, luvat ja yopymismahdollisuudet olemassa), ja luoda toimiva lupajarjestelma
asiasta  kiinnostuneiden vesialueiden omistajien/kalastusalueiden kanssa. Kehittaa
kalastuskeskuksia ja kuntien informaatiota kalastuksesta Pohjanmaalla.

e Inventoida nykyiset, toimivat kalastuspaketit; keskustella eri teemoista, kalastusryhmista ja
luoda kalastusmatkailuyrittdjien ja matkailualan muiden palveluyritysten valisia toimivia
verkostoja. Selvittda, mitad uusia asiakasryhmia ja tarpeita on.

e Pohjanmaa saa kalastusalueena oman profiilin (brandin).

e Luoda markkinointia varten yhteinen Internet-sivusto.

e Lisata kalastuksesta kiinnostuneille mokinvuokraajille suunnattuja palveluja Pohjanmaalla ja
kehittaa kalastuspalveluja yhteisty6ssa mokinvuokraajien kanssa.

e Selvittda lisdosaamisen tarve ja tehda kurssiehdotuksia.

e Tutkia vyrittdjien edellytykset kansainvilisille markkinoille ja selvittdda ulkomaiset
matkanjarjestajat, joiden kautta markkinointikanavia voisi avata ulkomaille.

e Alueen ja Internet-portaalin markkinointi messujen ja esitteiden seka videoiden avulla.

6.4. Keskeisten toimenpiteiden toteuttaminen

Alueen kehittamisen perusedellytyksind ovat hyvat kalavedet ja palvelujen saatavuus. Myos
vesialueen omistajan asenne kalastusmatkailun kehittdmiseen on tarked, koska kalastusoppaat ovat
riippuvaisia paikallisista kalastusluvista.

Taattu saalis, mieluiten mahdollisuus suurten kalojen pyytdmiseen, sekd majoitus, kalastusoppaat,
ruokailumahdollisuudet, veneet ja kalastusvdlineet ovat kalastusmatkailijoiden kannalta
perusedellytyksia palvelun ostamiselle. Tallaisen kalastuspalvelun tai -tuotteen tulee lisdksi olla
paketoituna tuotteeksi, joka on helposti saatavilla ja ostettavissa. Taytyy siis olla joku, joka voi myyda
ko. tuotetta.

Raippaluodon saaristolla on Pohjanmaalla talld hetkelld kattavimmat palvelukokonaisuudet, ja sinne
voi jo nyt alkaa myyda kalastuspaketteja. Siella on hyvat haukivedet, majoitus, useita
kalastusmatkailua tuntevia yrityksida seka suhteellisen hyvat liikenneyhteydet ja muut palvelut.
Kehitysta edistdisivat majoituspuolen suurempi kapasiteetti seka erikoistuminen ja suuntautuminen
kalastusmatkailuun.

Muita potentiaalisia alueita ovat Kristiinankaupungin seutu, Luoto-Pietarsaari, Sundom, Petolahti-
Moikipda ja Maksamaa.

6.4.1 Kalastusoppaiden luvat

Ensimmaisend  toimenpiteenddan hanke keskusteli  kalastusalueiden hallitusten kanssa
kalastusaluekohtaisten lupien kayttéonotosta kalastusoppaille. Kalastusalueet, jotka ovat
lakisaateisia yhteistydelimia, eivat kuitenkaan voi itse paattaa kalastuslupien mydntamisesta, vaan ne
ovat riippuvaisia siitd, siirtdvatkdé osakaskunnat tai kalastuskunnat eli kalastusalueiden jasenet
kalastusoikeuden niille. Pohjanmaan rannikkokaistaleen kalastusalueita ovat Kristiinankaupungin-
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Isojoen kalastusalue, Narpion-Kaskisten kalastusalue, Korsnasin-Maalahden kalastusalue,
Mustasaaren kalastusalue, Norra Kvarkenin kalastusalue, Uudenkaarlepyyn kalastusalue ja Norra
Svenskan kalastusalue.

Keskustelujen tuloksena ainoastaan yksi kalastusalue, Mustasaaren kalastusalue, otti kayttoon
yhteisen lupajarjestelman, joka kuitenkin kasitti vain osia Mustasaaren kunnan mantereenpuoleisista
vesialueista. Lupajarjestelma mydnnettiin alueelle kahden vuoden koeajalla. Yksikdan kalastusopas ei
lunastanut lupaa, koska lupa-alueelta puuttuivat muut palvelut eikd sen ldhist6lla ollut yleista
satamaa. Mikali Mustasaaren kunnan saaristonpuoleinen osa eli Raippaluodon-Bjorkébyn alue olisi
osallistunut yhteiseen lupa-alueeseen, useat kalastusoppaat olisivat todenndkdisesti lunastaneet
luvan. Tama osoittaa, etteivdt lupa-alueet voi olla irrallaan muista palveluista, koska
kalastusoppaiden asiakkaat kdyttavat myods majoitus-, ruokailu- ja kokouspalveluja. Kalastusoppaan
toiminta on vain yksi osa tuotepakettia.

Kalastusoikeuden siirto osoittautui monimutkaiseksi prosessiksi, jossa suurimpina esteina olivat:

- Pohjanmaalla yleinen jarjestelmd, jossa osakaskunnat vuokraavat kalastusoikeuden
kalastuskunnille; osakaskuntien ja kalastuskuntien vuokrasopimuksen muotoilut, jotka
estdvat siirron, tekevat paatoksenteosta byrokraattisen ja kdytdnnossd vaikeasti
toteutettavan;

- asennoituminen viehekalastukseen ja kalastusoppaisiin; kalastusmatkailua ei nahda
elinkeinopoliittisesta nakokulmasta vaan enemmankin vapaa-ajankalastuksena vrt.
|aanikohtaiset viehekalastusluvat;

- kylanakokulma on kalaresurssin hyddyntdmisessd hyvin vahva ja painaa enemman kuin
elinkeinon ndkokulma; kalastusta koskevan paatantdoikeuden luovuttaminen jollekulle
toiselle tuntuu hyvin vaikealta; kyldssa toimivat yrittdjat kokevat harvoin ongelmia
kalastusluvan saannissa.

Hanke on laatinut suomen- ja ruotsinkielisia sopimusteksteja ja paatosten pohja-aineistoa
kalastusalueille. Lisdksi hanke on tiedottanut lupajarjestelman tarpeellisuudesta koulutuspaivilla,
kokouksissa ja puhelinyhteyksissa.

Hankekoordinaattori on kirjoittanut kalastusmatkailusta ja lupajarjestelman kehittamisesta
artikkeleita esim. Suomen Kalastuslehteen ja Fiskeritidskrift for Finland -lehteen.

6.4.2 Kalastuskeskukset

Kalastusmatkailutoiminta ei alueellamme ole vield niin mittavaa, ettda tarvittaisiin varsinaisia
kalastuskeskuksia. Vaasan alueella luonnollinen kalastuksesta ja kalastusmatkailusta kertova
informaatiokeskus on Merten Talo Raippaluodossa. Vuonna 2009 kdynnistyneeseen Merten Talo -
infopisteeseen on toimitettu tietoa alueen kalastusoppaista sekd Suomen kalastuslupajarjestelmasta.

7 Sillan Saariston toiminta-alueella on vuosina 2010 ja 2011 rakennettu kalastuksen
infopistejarjestelma. Se toteutettiin yhteistydssa Ruotsin Sédra Lapplandin urheilukalastushankkeen
kanssa, jossa 7 Sillan Saaristo oli yhteisty6kumppanina.




6.4.3. Tuotekehitys

Hankkeen kaynnistyessa Pohjanmaan kalastusmatkailun Idahtotilanne oli, ettei varsinaista jarjestettya
ja tavoitteellista kalastusmatkailua ollut. Opastettuja kalastusmatkoja tarjoavat yritykset
suuntautuivat lahes pelkdstaan alueen omiin yrityksiin tai suurten yritysten ulkomaisiin asiakkaisiin.
Kalastusmatkailu oli satunnaista eika sellaisia kalastusmatkailun tuotepaketteja ollut, joita myydaan
jalleenmyyjien kautta tai joita voi varata kalastuspaketteina.

Outdoors Finland — Discover Pohjanmaa (OF-Pohjanmaa) -hankkeen kanssa toteutettiin yhteistyossa
v. 2010 kysely alueen matkailuyrittdjille. Kvarken Fishing -hanke osallistui tutkimukseen
kalastusmatkailuosan puitteissa. OF-Pohjanmaa vastasi kyselyn kaytannon toteutuksesta ja teki
yhteenvedon tuloksista. Kyselyn tulokset ja toteutus on kuvattu OF-Pohjanmaan loppuraportissa -
Nykytilakartoitus Outdoors Finland — Discover Pohjanmaa esiselvityshanke 2011.

Keskeisimpia  tuloksia ja  kehittamisehdotuksia  olivat  tuotepakettien  kehittdminen,
majoituskapasiteetin kasvattaminen sekd majoitus- ja kalastusmatkailuyritysten vélisen yhteistyon
lisddminen.

Hanke jarjesti 23.8.2010 kansainvalistd kalastusmatkailua kasitelleen seminaariin vauhdittaakseen
tuotekehitystd ja saadakseen tietoa kansainvilisesta kalastusmatkailusta. Seminaariin kutsuttiin
luennoijia Ruotsista (Greger Jonsson, Salmolapland) ja Tsekin tasavallasta (Zdenek Edelman, Pepa
Travel). Seminaariin osallistui 24 henkil6a. Siind kasiteltiin  kalastusmatkailutuotteelle ja
hauenkalastusmatkailulle asetettavia vaatimuksia. Seminaarista laadittiin erillinen muistio (liite).

Seminaarin tuloksena saatiin, paitsi lisatietoa Euroopan markkinoista, myos kriteerit hyvalle
kalastusmatkailutuotteelle:

e Korkealaatuinen kalastus

e Hyvin toimivat saapumispalvelut

e Hyvat ja ajantasaiset kalastustiedot

e Taitavia oppaita/kalastusisantia saatavilla

e Hyvin hoidetut ja erittdin luotettavat veneet

e Hyva, luonnonldheinen majoitus ldhella kalavesia

e NOPEAT VASTAUKSET + TILASTOT

Hankekoordinaattori on toimittanut yrittdjille tietoa hankkeesta ja tarvittavista tuotteista seka
kalastusmatkailijoille suunnattavien tuotepakettien ja kokonaispalvelujen tarpeesta.

Tyoryhma on yhdessa kalastusoppaiden kanssa laatinut yhteiset kalastussaannot, jotka on yrityksissa
pantu taytantoon.

Kalaa on kasiteltdva huolellisesti ja arvostavasti. Kdyta pussia punnitsemiseen ja
pihteja koukun irrottamiseen. Saat pitda omaa kayttoasi varten vain yhden hauen per
kalastaja ja paiva (50-70 cm). Paikalliset kalastusmaaraykset ovat saatavilla osoitteesta
kvarkenfishing.fi tai oppaaltasi.




Muilta osin hanke suosittaa kdyttamadan Outdoor Finlandin tuotesuosituksia (Teemakohtaiset
tuotesuositukset), jotka laadittiin v. 2010. Tuotesuosituksia on saatavilla useanlaiseen
kesatoimintaan, mm. kalastukseen. Ne [oytyvat osoitteesta
http://www.mek.fi/w5/mekfi/index.nsf/(pages)/Kehittdmissuunnitelma ja_tuotesuositukset

Alueen brandi

Tyoryhma valitsi Pike Paradisen alueen brandiksi. Se keskittyy vahvimpaan tuotteeseemme, haukeen.
Brandi on saanut positiivisen vastaanoton ja toimii markkinoinnissa hyvin kaikilla kielilla. Brandille on
laadittu myos logo.

www.kvarkenfishing.fi

www.kvarkenfishing.fi

Pike Paradise -tuotenimelle on haettu tavaramerkin rekisterdintia. Tavaramerkki rekisterdiddaan
Osterbottens Fiskarférbund r.f:n nimiin, koska hakijana ei voi olla hanke. Hakijan on oltava
oikeushenkild. Tavaramerkkida on voitava kadyttdda Pohjanmaan kalastusmatkailun ja hankkeeseen
osallistuvien yritysten markkinointiin.

6.4.6. Internet-kotisivut

Pohjanmaan kalastusmatkailulle on laadittu yhteinen Internet-portaali. Sen verkkotunnus on
kvarkenfishing.fi. Hanke on markkinoinut kotisivuja messuilla ja lehti-ilmoitusten avulla.
Tarkoituksena on, ettd asiakas saa Kvarken Fishing -sivuilta yleista tietoa kalastuksesta ja |0ytaa niilta
edelleen palveluntuottajien omille kotisivuille.

Sivuihin on liitetty Google Analytics, ja niiden kavijamaaria on ndin pystytty seuraamaan. Sivuilla
kdyddan vyleisesti kesakuukausina, mutta talvikuukausina on hiljaisempaa. Messuvierailujen
seurauksena kavijamaarat ovat yleensd kasvaneet myods Pohjoismaiden ulkopuolelta. Suurin osa
sivuilla vierailevista on Suomesta ja Ruotsista.

70-75 % kavijoista loytaa sivuille hakukoneiden kautta, n. 12 % tulee sivuille suoraan ja loput
erilaisten linkkien kautta.

10



http://www.mek.fi/w5/mekfi/index.nsf/(pages)/Kehittämissuunnitelma_ja_tuotesuositukset

6.4.7. Mokkikylien kalastuspalvelut

Mokkiyrittajan oma kalastusosaaminen ja -innostus ovat ratkaisevia sille, onko hanelld kiinnostusta
kehittda kalastusmatkailua vuokraustoiminnan lisdksi. Kalastusmokkien Malo-kriteereja seka
luokittelun toteutustapaa on esitelty osalle yrittdjistd. Nama kriteerit ovat kuitenkin saatavilla vain
suomeksi, mikd on vaikeuttanut tiedotusty6ta Pohjanmaalla. Niistd on kuitenkin tiedotettu
sopivimmat mokit omistaville yrittdjille. Malo-luokituksen toteutus maksaa yrittdjalle. Luokitukseen
ei talla hetkelld ole kovin suurta kiinnostusta. Lisdksi monilta mokkiyrittdjilta puuttuu
kalastusosaamista ja -tietoa.

Hankekoordinaattori on osallistunut seuraaviin kokouksiin ja tiedottanut kalastusmatkailusta:

e 7 Sillan Saariston tilaisuus yhdessa Lomarenkaan kanssa, Luodossa 23.3.2010
e 7 Sillan Saariston tiedotuskokous, Ahtavassd 19.5.2010
e yrittajakokous, Pietarsaaressa 14.10.2010

6.4.8. Koulutustarveselvitys

Kalastusmatkailuyrittdjien koulutustarpeita selvitettiin haastattelemalla heita. Kaikkiaan haastateltiin
10 kalastusmatkailuyrittdjaa. Selvityksen tulokset esitelldan erillisessa liitteessa. Yrittdjat toivoivat
saavansa lisdtietoa markkinoinnista, sosiaalisen median kaytostd, Internet-markkinoinnista,
turvallisuudesta, kielistd, tuotteiden paketoinnista ja testaamisesta. Tuloksia on tarkoitus tydstda
jatkohankkeessa.

Hanke on toteuttanut myos koulutustilaisuuksia. Yhteistydssd OF-Pohjanmaan kanssa yrittdjille
jarjestettiin markkinointi- ja tuotekehityskurssi sekd Tunne Turvaa -kurssi siitd, miten yrityksen
turvallisuusasiakirjat on laadittava, jotta ne tayttavat lainsadadannon uudet vaatimukset.

Hanke on jarjestanyt itse kurssin kotisivujen laadinnasta ja verkkomarkkinoinnista.

6.4..9. Kansainviliset markkinat

Hanke on ensi sijassa selvittanyt, minkdlaiset edellytykset alueella on kansainvalisilla markkinoilla,
mitd vaaditaan ja mitkd alueet voisivat olla mielenkiintoisia markkinoitavia. Lisdksi hanke on
osallistunut kansainvalisille Balttour 2011 -messuille ja toimittanut markkinointimateriaalia Balttour
2012 -messuille.

6.4.10. Markkinointimateriaali

Laadittua markkinointimateriaalia on ensi sijassa kdytetty messuilla tapahtuvaan markkinointiin.
Lisdksi on laadittu lehtimainoksia.

Hanke on tuottanut seuraavat markkinointimateriaalit:
e Kokoomamappi tiedotusteksteille ja tuoteinfolehtisille
e Tuoteinfolehtisten pohja

e Logolla varustettu metrimitta
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e Markkinointivideo
e Roll-up

Lisdksi hanke on tuottanut Kvarken Fishingin kotisivuilla ja ilmoituksissa kdytetyt kuvat. Omia kuvien
tuottamiseen paadyttiin, koska haukikuvien l6ytdminen alueelta osoittautui vaikeaksi. My6s yrittajat
ovat lahettadneet kuvia.

6.4.11. Osallistuminen messuille

Kvarken Fishing -hanke on osallistunut lukuisille messuille yhteistyossd 7 Sillan Saariston,
Pohjanmaan Matkailun ja Merenkurkun maailmanperintéhankkeen kanssa. Messuille osallistuminen
on tarkoittanut, ettd hankekoordinaattori ja/tai projektinjohtaja on jakanut messuilla materiaalia.
Useimmilla messuilla on ndytetty videota joko vuokra-TV:n, yhteisen monitorin tai oman tietokoneen
kautta. Joillekin messuille on osallistuttu lahettamalld yhteistydkumppaneiden mukana materiaalia
(video + tuoteinfolehtiset), joita yhteistyokumppanit ovat jakaneet messuilla.

e MATKA 2010, Helsinki

e VENE 10, Helsinki

e Retki 2010, Helsinki

e Erdmessut 2010, Riihimaki
e Balttour 2011, Riika

e Pohjanmaan Suurmessut 2011, Vaasa
e VENE 11, Helsinki

e GoExpoll, Helsinki

e Eramessut 2011, Jyvaskyla
e VENE 2012, Helsinki

e MATKA 2012, Helsinki

e Balttour 2012, Riika

Ainakin Balttour 2012 ja Vene 2012 ovat tuoneet kontakteja, jotka voivat johtaa suoraan myyntiin.

6.4.12. Markkinointi lehdissa

e Matkailu kotimaassa.fi -lehti 2010

e Pohjanmaan kautta -matkailuesite 2010, 2011 ja 2012
e 7 Sillan Saaristo -matkailuesite 2010, 2011 ja 2012

e  Fiskeritidskrift for Finland

e lhr Nordlandsfuhrer Winter/Spring 2010/11

e Baltic Stand by 2011

e lLook at Finland 2012
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6.4.13. Muut markkinointitoimenpiteet

Hanke on osallistunut kahden kansainvalisen vierailijan kdyntiin. Jean-Sebastian Tingaud, Globefisher
Fisher Travel Agency, vieraili alueella FinWestin kutsusta v. 2010. Hanke osallistui matkan
suunnitteluun ja tapasi kavijoita ja keskusteli heidan kanssaan.

Guillaume le Garec vieraili alueella lokakuussa 2011. Han on ranskalainen kalastusalan lehtimies ja
kirjoittaa alueesta kaksi artikkelia ranskalaisiin kalastuslehtiin. Hanke tuki vierailua taloudellisesti ja
my0s auttoi le Garecia kalastuksen jarjestamisessa. Yksi artikkeli kdsittelee Street fishingid Vaasassa
ja toinen hauen perhokalastusta Raippaluodossa. Le Garec jatkoi matkaansa Vaasan vierailunsa
jalkeen Tampereen seudulle.

Visit Finland Workshop 4.10.2011 Turussa, jaettu tuoteinfolehtisid asiasta kiinnostuneille
jalleenmyyjille.

6.4.14. Osallistuminen seminaareihin, kursseille ja tapaamisiin

e FinWest-seminaari kalastusmatkailun kehittdmisesta Lansi-Suomessa, Seindjoella 22.4.2009
e Kaaos-kalastusmatkailuseminaari, Tampereella 26.11.2009

e Pro Bjorkdbyn vuosikokous, Bjorkdbyssad 11.4.2010 (oma puheenvuoro)

e Merenkurkun maailmanperinnén markkinointiryhma

e Kalaviikko 2010, Helsinki (oma puheenvuoro)

e  Markkinointiyhteisty6lla tulosta -seminaari, Jamsdssa 26—-27.10.2010

e Visit Kvarkenin tuotekehitysseminaari, Vaasassa 11.11.2010

e Kansainvalisesti kalavesilla — kalastusmatkailuhanke, Tampereella 13.2.2012

e OF-Pohjanmaan tyoryhman jasen

6. Hankkeen tulokset ja vaikutukset

Osakaskunnat/kalastuskunnat on saatu tietoisiksi kalastusmatkailusta ja raataloityjen kalastuslupien
tarpeesta. Useilla osakaskunnilla/kalastuskunnilla on nykyaan omat lupajarjestelmat kalastusoppaille
tai paiva-/viikkokortit, joita kalastusoppaat voivat lunastaa asiakkailleen. Eduskunnassa on
parhaillaan kasiteltavana lakiesitys kalastusoppaiden kalastusluvista. Asiassa ei ryhdyta muihin
toimenpiteisiin  ennen kuin lakiesitys on kasitelty valmiiksi. Kalastusoppaiden lupia koskeva
epavarmuus estaa kalastusmatkailun kehittamista.

Useat kalastusoppaat ovat hankkeen kuluessa kdaynnistaneet toiminnan ja valmiita kalastuspaketteja
on nyt ostettavissa.

Pohjanmaan kalastusmatkailun kehityspotentiaalin tunnettuus on kasvanut kaikilla tasoilla, mika
nakyy hankekoordinaattoriin otetuissa yhteyksissa.

Hankkeen toimenpiteiden tarkoituksena on usein ollut yrittdjien osaamisen lisadminen tarvittavista
tuotepaketeista, tuotteiden paketoinnista, ulkomaisten kalastusmatkailijoiden vaatimuksista ja
tuotteiden saatavuudesta. Yrittajat ovat aktiivisesti luoneet omia verkostoja, ja heidan keskindinen
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yhteistyonsa on toimivaa. Alueella on rakennettu tuotepaketteja, ja ne ovat myos osittain saatavilla
matkailuportaalien ja varausjarjestelmien kautta. Markkinoille on tullut uusia toimijoita. Yrittdjien
tietoisuus tuotteiden tarpeellisuudesta on kasvanut, samoin tietoisuus siitd, mita kansainvalisen
kalastusmatkailun kdynnistaminen alueelle vaatii. Talla hetkelld suurimmat puutteet ovat sopivien
majoitusvaihtoehtojen saatavuus ja veneenvuokrausmahdollisuudet. Jotta kansainvalisten
kalastusmatkailijoiden maaraa saataisiin alueelle lisattya, heille taytyy olla saatavilla my6s varusteita,
jotta he voivat kalastaa omin pdin.

OF-Pohjanmaan tutkimuksessa kuvatun asiakasprofiilin ja yrittdjien kehittdmishalukkuuden mukaan
olemme oikealla tielld, mutta kehittdaminen vie aikaa. Kalastusmatkailijoiden prosenttiosuus kaikista
kavijoista on vield pieni, mutta yrittdjien into kalastusmatkailun kehittamiseen ja tuotekehitykseen
panostamiseen on suuri.

Hankkeen kotisivut toimivat hyvana tuloporttina alueelle, ja Internetin hakukoneet |6ytdvat alueen.
Aluetta ja hankkeen Internet-sivuja on markkinoitu aktiivisesti messuilla. Hanke on maaritellyt Baltian
maat, Itd-Euroopan ja tietyt Keski-Euroopan maat kaikkein potentiaalisimmaksi markkina-alueeksi.
Juuri avattu suora lentoreitti Vaasa-Riika on avannut uuden mielenkiintoisen markkina-alueen Baltian
maihin ja Ita-Eurooppaan.

7.2. Maaralliset tavoitteet

Uusien yritysten lukumaara hankeaikana 5
Uusia tuotepaketteja 3
Kansainvalisida myyntikontakteja 1
Kotisivujen kavijamaara 1.1.2010-1.3.2012 10 054
Kotisivujen yritysten lukumaara 17
Tuoteinfolehtiset kdyttdon ottaneiden yritysten | 9
lukumaara

7.2.1. Google Analytics

Ehdottomasti suurin osa sivuilla vierailevista on Suomesta, seuraavaksi Ruotsista. Muista vierailijoista
monet ovat Latviasta ja Saksasta.

Kavijamaara lahes kaksinkertaistui vilkkaimpina kuukausina vuosien 2010-2011 noin 450 kavijasta
900 kavijaan vuoden 2012 kesakuukausina. Talviaikaan kadvijamaara on 200-300 kuukaudessa.

Tammikuussa 2012 kotisivuilla oli 284 kavijaa 23 maasta. Hankkeella oli tarjolla materiaalia Helsingin
MATKA 2012 -messuilla. Kavijat olivat mm. Suomesta, Ruotsista, Saksasta, Latviasta, ltaliasta,
Puolasta, Espanjasta, Englannista, TSekista, Slovakiasta, Belgiasta, Kiinasta ja Argentiinasta.
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Useimmat |oytavat sivuille Googlen ja Kvarken Fishingin kautta, ahvenen jigikalastus tuottaa myos
monia kdynteja. Fishpoint.net ja pohjanmaa.fi -sivuilla on linkit Kvarken Fishingiin, ja ne tuottavat
myos kavijoita.

7.3. Jatko

Hankekoordinaattori on tehnyt aloitteen ulkomaalaisten matkanjarjestdjien vierailuun Matkailun
edistamiskeskuksen (MEK) kautta. Vierailu toteutetaan yhdessd Pohjanmaan Matkailun ja OF-
Pohjanmaa2:n kanssa. OF-Pohjanmaa ottaa hoitaakseen jarjestelyvastuun tdaman hankkeen
paatyttya.

Pohjanmaan kalastusmatkailun kehittaminen jatkuu mahdollisesti uudessa hankkeessa, jonka
hakemus on jo jatetty.

7. Lahteet

Jonna Mononen & Peter Smeds 2011; Nykytilakartoitus, Outdoors Finland — Discover Pohjanmaa -
Esiselvityshanke. Vaasan ammattikorkeakoulu, Other publications C9

8. Liitteet

- Muistio - hauenkalastusseminaari
- Koulutustarveselvitys
- Google Analytics -raportti
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